
 
 
Leitbild der Marke Naturparkregion Reutte 
 
 
Selbstverständnis  
Die Naturparkregion Reutte mit den Gemeinden Reutte, Breitenwang, 
Ehenbichl, Höfen, Lechaschau, Musau, Pflach, Pinswang, Vils, Wängle und 
Weißenbach ist ein Knotenpunkt für hochtechnologische Wertschöpfung im 
Grenzland Allgäu-Tirol im Einklang mit Mensch und Natur. Eingebettet in eine 
einmalige Kulisse zwischen alpiner Welt und dem Alpenvorland erzählt das 
Tor zu Tirol über 900 Jahre erlebbare Geschichte an der Via Claudia Augusta 
und der Salzstraße. Gesunde Ursprünglichkeit in einer Natur mit Ruhe und 
Sicherheit – ein Ort wo wir arbeiten und andere Urlaub machen. Ein 
Wassernaturpark aus dem Lech, aus Bächen und kristallklaren Bergseen für 
Energie, Regeneration, Erneuerung und Veränderung. Eine Region für 
ökonomischen, sozialen und ökologischen Wohlstand und hohem 
Freizeitwert. 
 
Marke: Leistungsversprechen  
Markenkern funktional und emotional: 
Hochtechnologiekonten im Einklang mit Mensch und Natur 
Kernleistungen 

1. Wassernaturpark am Fuße des Hochgebirges 
2. Hochtechnologie und erlebbare Geschichte 
3. Gesunde Ursprünglichkeit 

 
Markenwerte – wir sind…  

 …ehrlich und echt im Angebot und der Mentalität. 
 …stolz auf die Herkunft, die Wurzeln und auf ein klares Profil.  
 …innovativ, geben unseren Ideen Freilauf und sind offen für Neues.  
 …ehrgeizig und handeln aktiv, dynamisch und zielstrebig.  
 …respektvoll und wertschätzend im Umgang mit Mensch und Natur. 

 
Vision 
Wir positionieren die Naturparkregion Reutte als führende alpine Region für 
naturnahen Qualitätstourismus mit kompaktester Lebensqualität. 
 
Ziele 

 Entwicklung eines ganzjährigen, nachhaltigen Tourismusangebots 
 Stärkung der regionalen Wirtschaft durch touristische Wertschöpfung 
 Erhalt und Schutz der natürlichen Ressourcen und Lebensräume 



 Förderung von Innovation und Digitalisierung im Tourismus 
 Ausbau der Marke „Naturparkregion Reutte“ im In- und Ausland 
 Sicherung und Verbesserung der Lebensqualität für Einheimische 

 
 
Das Signet Reutte – das Reutte Logo 
Marke ist Leistung und Leistung braucht ein Bild. Das Signet, konkret Logo 
leitet sich aus den vielfältigen Landschaftslinien der Region ab: Waldreichtum, 
Bergwelt und Wildfluss. Die Linienführung in 62 Grad entspricht der Neigung 
der Flussachse des Lechs. Gleichzeitig hat der Naturpark Tiroler Lech eine 
Länge von 62 km. Ein gedachtes Quadrat über die Naturparkregion gibt den 
optischen Rahmen. 
 
 
 

  
 
 
 
Das Logo zeigt in Abstraktion die extreme Natur der Region. Die Buchstaben 
symbolisieren von Wasser umspültes Geröll – kein Stein gleicht dem anderen. 
Gleich wie die Individualität der Menschen der Region. Vielfalt und 
Individualität. Allegorisch stehend für einen Knotenpunkt mit viel Durchfluss 
in Strömungsoptik. 


